WARUM TV SPITZE IST UND BLEIBT!!
Totgesagte leben langer IP

21.03.2018 Spielberg Walter Zinggl




Was die anderen wollen:

NIEMAND SCHAUT MEHR TV, DIE JUNGEN SCHON
GAR NICHT

3 YouTube 0 Rt

amaZon.com
~—'Prime



Bullshit-Bingo, Teilnehmer: Alle?

MANGOS UND APFEL VERMISCHT ERGEBEN EINEN
GATSCHIGEN OBSTSALAT, ABER KEINE REINSORTIG
MITEINANDER VERGLEICHBAREN ZAHLEN

*Die Presse” vorm 26.04. 2016 Seife- 5 Ressort: Themen des Tages Osterreich, Osterreich, Abend, Osferreich, Morgen
Wahlsplitter

370.000 Zuseher sahen Wahl-TV der Zeitungen

Der Wahlsonntag lockie ein Millionenpublikum vor den Fernsehbildschirm und Hunderttausende Menschen vor den
Computer. Letztere sahen eine Premiere: den Livestream von sechs Tageszeitungen. Die Websendung, die von 15 Uhr bis
Zzum vorlaufigen Endergebnis um 1930 Uhr lief, wurde 270000 8al sboeoufen Das Projekt der Zeitungen "Die Presse”,
“Kleine Zeitung”, "Oberdstermeichische Machrichten®, "Salzburger Machrichten”, "Tiroler Tageszeitung™ und ™Vorarlberger
Machrichten” hat 300.000 unterschiedliche Nutzer emeicht. ZumMezgleich: Puls4 sahen ab 1845 Uhr im Schnitt 29 000 und in
der Spitze 72.400 Menschen. ATV emeichte bis zu 272 000.Saher. Der zu Red Bull gehdrende Sender Servus TV schaffte in
der Spitze knapp Wr. Die hichsten Einschaliguoten hatte der ORF: Laut Teletest haben illionen um 17
Uhr die erste Hochrechnung im ORF verfolgt. "Im Zentrum spezial” hatte mit 671.000 Zusehern sogar die |

Reichweite in der Sendungsgeschichte.

THESENPAPIER:
BENEDIKT NARODOSLAWSKY

eden Monat tummeln sich 3,5
Millionen Osterreicher auf Face-
book, wie die Wiener Agentur
Digital Affairs vergangene Woche er-
rechnete. Im September 2012 waren es
noch 2,8 Mi esen. Die Zahl
aktiv Nutzer hat sich in




REICHWEITEN VERGLEICHEN?
Beispiel I: AGTT-Gesamtangebot (alle Sender) — online
vs. TV

Views Nutzungszeit Durchschnittsreichweite
Personendie in einer
Anzahl der Wiedergaben In Minuten durchschnittlichen Minute
schauen
r-—=-—=-=7 |
’ 70.900.000 l — ’ 231.700.000 l i~ | 5.400 i
Online
e e e e - J
r-—- - === | - - T M
TV I 8174.000.000 €= ' 32.400.000.000 I <o 750.000
‘ ______ J L I I I I

Quelle: AGTT / GfK; November 2017; Nutzung Mediatheken vs. TV-Reichweiten
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REICHWEITEN VERGLEICHEN?

Beispiel |I: Sendungsbeitrag als Video aut facebook P

Facebook-
Video-
Reichweite

TV-
Reichweite

2.198.057

Beitragsreichweite: Anzahl
Einzelpersonen, denen der Beitrag
angezeigt wurde

623.866
Netto-Videowiedergaben

133.000
L,umgerechnete” TV-
Reichweite fur den Beitrag
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55.000
Reichweite auf
Sendungsbasis weltweit

Netto-Videoaufrufe:
mind. 3 Sek.
Wiedergabe

BerUcksichtigung der
Sendungslange und
durchschnittlichen
Wiedergabedauer

Berucksichtigung
mehrere Beitrage
pro Sendung
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BEWEGTBILDNUTZUNG IN OSTERREICH




VERANDERTE NUTZUNG: BEWEGTBILD-INHALTE
WERDEN GENUTZT...

...Uber viele Kanale ...zu selbst gewahlten
hinweg (TV, Online, Zeiten (linear vs. non-

linear)

...an verschiedenen
Orten (zu Hause, im
Blro, unterwegs)




VERTEILUNG DER GENUTZTEN BEWEGTBILD- =

ANGEBOTE

Videoplattformen

TV:88%

14+ Jahre (n = 4.000) in %

m TV laufen
m TV zeitversetzt
m TV Online
Youtube
m Netflix
m Amazon Prime Video
m Facebook
Whatsapp
bs.to (burmning series)
Andere
= DVD

[P

TV:70%

14-29 Jahre (n = 897),in %



BEWEGTBILDNUTZUNG AUF
VIDEOPLATTFORMEN = 9% (22 MIN./TAG) DER

GESAMTEN NUTZUNG

35%

|

der Videonutzung findet auf kostenlosen
Videoportalen wie z.B. YouTube oder
Vimeo statt.

26%

|

der Videonutzung entfallt

auf kostenpflichtige Online-Videotheken
wie z.B. Netflix oder Amazon Prime Video.

17%

|

der Videonutzung findet auf Social
Media-Plattformen wie z.B. Facebook oder
Twitter statt.

Filehosting/Torrent

Basis: Videonutzung gestern gesamt; Angaben in Minuten und %

Adult Content 1%

9%

17%
Social Media

26%

35%
kostenlose
Videoportale

kostenpflichtige
Online-Videotheken
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Linear ::—-“?/j

WIE ZUKUNFTSFAHIG SIND [P
KLASSISCHE MEDIA-ZIELGRUPPEN?

BEVOLKERUNG 14+

2019

48 B

2018

2010
2008
2008

FRAUEN MANNER




Linear

TVTROTZFRAGMENTIERUNG LEISTUNGSSTARK

96,/ %

97.5% (A~
NETTOREICHWEITE

2017 94.0%

Quelle: AGTT/GFK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2017-31.12.2017; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard

IP Osterreich
E 18-59 58,8%

E 12-49 58,2%
E12-2952,8%

E 18-59
E12-49
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Mediennutzung =

ALLE LIEBEN FERNSEHEN: [P
NETTOREICHWEITEN LEICHT STEIGEND

Reichweite in %
80,00
W
60,00 '
40,00
——-2015
20,00 2016
—-2017
0,00

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2015-31.12.2017; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard



Mediennutzung =

ALLE LIEBEN FERNSEHEN: IP
NETTOREICHWEITEN LEICHT STEIGEND

Reichweite in %

80,00 -
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20,00 - 2016 . %
—4-2017 | ‘“”’
0,00 T T T T T T T T T T T T | F ERWA H ENE ’I _ _ ;'
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul AugSep Okt NovDez 4 CHS 8-59

—
4
i

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2015-31.12.2017; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard



Mediennutzung =

FERNSEHEN AUCH BEIJUNGEN BELIEBT: [P
NETTOREICHWEITE KNAPP AUF VORJAHRESNIVEAU

Reichweite in %
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&/

- " -~
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/ L |
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20,00 2016 i

——-2017

ERWACHSENE 12-29

0,00
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Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2015-31.12.2017; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard



Linear é\v/j

MAL INS VERHALTNIS GESETZT [P

NETTOREICHWEITE E 14-59
100%

GOOGLE
SEARCH

FACEBOOK
50%

YOUTUBE

TWITTER o NUTZUNGSDAUER

PRO MONAT (STD.)

0 20H 40H 60H

Quelle: Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2017-31.01.2017; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard; Comscore (Desktop: Home + Work); Alter 14-59, eigene Berechnungen;
MG RTL D Forschung und Mérkte, Janner 2017.



Linear é\v/j

MAL INS VERHALTNIS GESETZT [P

NETTOREICHWEITE E 14-29
100%

GOOGLE
SEARCH

50%

FACEBOOK

YOUTUBE

¢ NUTZUNGSDAUER
PRO MONAT (STD.)

TWITTER

0 20H 30H

Quelle: Quelle: AGTT/GfK TELETEST,; Evogenius Reporting; 01.01.2017-31.01.2017; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard; Comscore (Desktop: Home + Work); Alter 14-29, eigene Berechnungen;
MG RTL D Forschung und Mérkte, Janner 2017.




DER OSTERREICHISCHE TV-MARKT 2017
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IP OSTERREICH- EINZIGER VERMARKTER
MIT MARKTANTEILS-ANSTIEG!

E12-49 IM JAHRESVERGLEICH; JAN-DEZ
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RTL A RTL2A SRTLA VOX A NITROA SAT.lA KAB.lA PRO7A PULS 4 sixxA  PRO7 Sat.1 KAB.1 ATV ATV2

Servus ORF1 ORF2
TV

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2016-31.12.2017; Ebene KaSat; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard

Maxx A Gold A Doku A
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IP OSTERREICH- EINZIGER VERMARKTER [P
MIT MARKTANTEILS-ANSTIEG!

E 20-49 IM JAHRESVERGLEICH; JAN-DEZ

% 7] brosiebensat: m L] ;grll—6DeZ
12,2/12,7 27,0/ 27,0 25,2/ 24,4 mJanbez
A A A

RTLA RTL2A SRTLA VOXA NITRO ASAT.1 A KAB.1 A PRO7A PULS4 sixxA PRO7 Satl KAB.1 ATV ATV2 Servus ORF1 ORF2 ORFIIi
Maxx A Gold A Doku A TV
Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2016-31.12.2017; Ebene KaSat; personengewichtet; inclusive VOSDAL/Timeshift; Standard , erstellt am
07.03.2018
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[ MASSENREICHWE B\ DRESSIERTE ANSPRACHE R




Addressable =0

DAS BESTE AUS BEIDEN WELTEN [P
/ZIELGRUPPEN-TARGETING REGIONALE ANSPRACHE
durch individuelle Channels durch Geo-Targeting
INTERAKTION L
durch Brand-Microsites ADDRESSABLL’ STORYTELLING
TV durch Ad Sequencing & Reminder Ads
DYNAMISIERUNG KONTAKT-MANAGEMENT

durch Data Enrichment durch Kontaktklassen-Steuerung



Addressable

TECHNISCHE RW-ENTWICKLUNG

FEB - DEZ 2017/
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Unique Devices*

+75,14%
+76,43%
RTL VOX
mFeb mDez

* An das Internet angeschlossene HbbTV Geréate, kummulierte RW fiir den gesamten Zeitraum pro Sender

** RTL2: Messung erst ab Mai 2017

+43,81%

RTL2**
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